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Rynek miesa po przejsciach

Czoléwka branzy mleczar-
skiej od kilku lat jest taka
sama, chociaz niektore fir-
my zamieniaja si¢ miejscami.
Pozycje lidera od lat utrzymu-
je Mlekpol, goniony przez
Mlekovite, ktora ostatnio
nabrala ,wiatru w zagle”. Za
nimi utrzymuja si¢ OSM
Lowicz, OSM Piatnica, SM
Spomlek, Polmlek, a takze
kilka firm zagranicznych:
Danone, Zott, Nutricia czy
Hochland. Mimo znacznej
liczby podmiotéw, rynek jest juz mocno skonsolido-
wany, gdyz 6 najwickszych polskich przedsigbiorstw
mleczarskich ma ponad 45 proc. udzialu w wartosci
sprzedazy calej branzy mleczarskiej. Czy jest szansa,
ze w tej czoldwcee pojawi si¢ nowy, np. zagraniczny
podmiot? Nie zanosi si¢ na to, gdyz polski rynek jest
nasycony i nie jest w stanie skonsumowac krajowej
produkgji. Warto tez zwrdécié uwagg, ze praktycznie
cala czoléwka polskiego mleczarstwa ma silne marki,
o ktére dba i ktére rozwija.

Jeszcze kilka lat temu byta mowa o powolaniu wta-
snych centréw dystrybucji. Obecnie handel no-
woczesny ma tak silng pozycje, ze nikt juz o tym
nie pamigta. Az 70 proc. produkgji sprzedaje si¢ za
posrednictwem sieci handlowych i dyskontdw, choé
wspolpraca z nimi bywa trudna. Z jednej strony kazdy

przetworca stara si¢ sprzedawac za posrednictwem
sieci 1 dazy do maksymalizacji sprzedazy, z drugiej kilka
podmiotéw upadlo lub stracito samodzielnosé przez
zbytnie uzaleznienie od handlu wielkopowierzch-
niowego i marek wlasnych. Trzeba o tym pamigtaé.
Jedna z organizacji mleczarskich stara si¢ zwigkszy¢
udzial lokalnych producentéw mleczarskich na p6t-
kach wiodacego dyskontu, réwnoczesnie lobbuje za
ograniczeniem marek wlasnych. Korespondencja
krazy, nic z niej nie wynika, a udzial marek wlasnych
rosnie. Eliminuja one tozsamo$¢ producenta zywnosci.
Zaden konsument nie patrzy na numer weterynaryj-
ny, aby zidentyfikowaé producenta. Dla wigkszosci
liczy si¢ tylko marka i cena. Od lat slychaé glosy
o koniecznosci edukacji konsumentéw i zwigkszania
ich $wiadomosci zakupowej, ale faktycznie nie dzieje
si¢ nic. Nie zanosi si¢ takze, aby nowo powstata Rada
Ekspertow Mleczarstwa zdziatata co$ w tej sprawie.
W tym roku branza mleczarska cieszy si¢ dobra
koniunktura, a rolnicy wysokimi cenami surow-
ca. Wszyscy zgodnie uwazaja, ze od wysokich cen
wazniejsza jest jednak stabilizacja, gdyz pozwala na
dlugofalowe planowanie dziatalnosci. Chociaz nalezy
si¢ spodziewac zmian w funkcjonowaniu mleczarstwa
w Europie, a wigc takze w Polsce, jak chociazby wejscia
w zycie pakietu mlecznego czy zniesienia systemu
kwotowania, to w naszym kraju wydaje sig, iz karty
zostaly juz dawno rozdane.

Roman Wieczorkiewicz
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Edmund Borawski,
prezes SM Mlekpol

To powoduje, ze prognozowanie wynikdéw branzy w krétko- ktérego zachowania wpisujg sie w trend Swiatowych wahan.
Niestety, perspektywy na najblizsze miesiace nie sg obiecujace. i dtugookresowym horyzoncie jest bardzo trudne. Wazne jest, W Polsce mamy nadal bardzo niskie spozycie mleka i produktéw
Na calym $wiecie obserwujemy spadki cen produktow mleczarskich,  apy stale zwieksza¢ konsumpdje na rynku krajowym, bowiem dla mlecznych. Dlatego musimy eksportowac nadwyzki naszej
przy jednoczesnie rosnacych kosztach. Rynek mleczarski bardzo wiekszosci zakladdw i spotdzielni polski rynek jest najwazniejszy. produkcji. A tu trzeba pamieta¢, ze na zachowania naszego
dynamicznie reaguje na zachowania rynkowe i Swiatowy kryzys. Oczywiscie, zyjemy w zglobalizowanym spofeczenstwie, rynku mleka wptyw ma cata Swiatowa gospodarka.




