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ZESTAWIENIE
NAJWIEKSZYCH NAJEMCOW

CENTROW HANDLOWYCH
W POLSCE
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Po raz drugi przedstawiamy Panstwu unikalne zestawienie najwiekszych najemcow centrow handlowych w Polsce. W tej edycji nasza lista urosta z 300 do 367 firm. TOP 360 to efekt pracy redakcji
serwisu Propertynews.pl oraz firmy Bisnode. Jest to kompendium wiedzy obrazujace kondycje spotek rozwijajacych sieci sklepow, punktow ustugowych i lokali gastronomicznych, a takze wszelkiej innej
dziatalnosci prowadzonej na terenie centrow handlowych. Przedstawiamy wyniki finansowe tych podmiotow, osoby kierujace przedsiebiorstwami czy liczbe posiadanych placowek.

Matgorzata Burzec-Lewandowska, Robert Posytek




Sieci maja
sie dobrze

Sieci handlowe w Polsce maja sie Swietnie.
Potwierdzajq to dane wywiadowni
gospodarczej Bisnode D&B Polska.

Ponad 2/3 jest w bardzo dobrej i dobrej
kondycji finansowej, co doskonale wrozy
na przysztos¢. Bowiem doskonata kondycja
finansowa najemcow wptywa na rosnaca
liczbe galerii handlowych.

Polsce dziata okolo 400 centréw
handlowych o powierzchni oko-
fo 9,42 mln mkw. Kazdego roku
powstaja nowe. Cho¢ niektére in-

westycje s3 odktadane ze wzgledu na trudnosci
z pozyskiwaniem finansowania, w ciggu dwéch lat
rynek ma si¢ zwigkszy¢ o milion mkw.

Nic dziwnego —w centrach handlowych $rednio
kazdy z nas robi w miesigcu zakupy za 714 zI. Taki
wniosek plynie z badan przeprowadzonych przez
ARC Rynek i Opinia dla Galerii Jurajskiej w Czgsto-
chowie. Az 15 proc. ankietowanych zadeklarowalo, ze
miesiecznie wydaje w galerii od 1 tys.zl do 2 tys.zl,
a 4 proc. ponad 2 tys. zt. W centrach handlowych
kupujemy przede wszystkim ubrania, kosmetyki,
buty i sprzet elektroniczny.

Najwiecej pieniedzy Polacy wydaja na artykuty
spozyweze i przemystowe. To blisko 570 zt miesiecz-
nie. W sklepach z ubraniami, butami oraz akcesoriami
odziezowymi zostawiaja ok. 440 zi. Najmniej rod-
kéw przeznaczamy na restauracje, bary, fast foody,
pizzerie i kawiarnie — §rednio 115 zi. W punktach
rozrywki zostawiamy za$ 112 z1.

Badanie pokazuje jeszcze jedng zaleznos¢ — coraz
czesciej do galerii Polacy idg z calg lista zakupéw,
a do rzadkosci nalezg osoby, ktére przychodza tylko
po jedna rzecz. Dlatego tez 36 proc. odwiedzaja-
cych wydaje w galeriach handlowych miesi¢cznie
kwote od 251 do 500 zt, a zaledwie 4 proc. wydaje
w sklepach mniej niz 100 zi. Podczas jednej wizyty
w galerii Polacy wydaja od 20 zt do nawet 1 tys. zt,
ale srednio oscyluje to wokét 163 zt. Najwiccej z nas
wydaje od 100 do 200 zt,a 5 proc. od 300 do 400 zt.

Powiato optymizmem wsréd sieci malej gastro-
nomii. Te od lat stanowig filar dzialajacych galerii
handlowych. Statystki pokazuja, ze coraz wiecej
pieniedzy Polacy wydaja w centrach handlowych,
ktére kusza punktami rozrywkowymi, kawiarniami,
restauracjami i barami szybkiej obstugi. Nieste-
ty, dla wielu ostatnie lata na rynku byly okresem

bardzo trudnym — gléwnie
za sprawg spowolnienia go-
spodarczego i niepewnosci
finansowej konsumentéw,
ktérzy masowo rezygnowali
z ustug rynku lub zastepo-
wali je tariszymi zamien-
nikami. Bardziej ostroznie
podchodzili do wydawania pieniedzy. W poréwnaniu
z innymi branzami to naprawde niewiele. Trend ten
szczegblnie mocno rysowal sie w ostatnich dwéch
latach. Wynikat z ogélnej niepewnosci, strachu
o utrate pracy i rosngcych kosztéw zycia.

Pierwsze oznaki znacznego ozywienia obserwujemy
od drugiej pofowy ubieglego roku. Poczawszy od korica
lata 2013 roku wida¢ ogélng poprawe koniunktury na
rynku. To przejawia si¢ rosngca sprzedaza w restaura-
cjach. Ponadto rosnie liczba konsumentéw jadajacych
poza domem —az 21 proc. klientéw galerii deklaruje,
ze przychodzi do centréw handlowych, zeby skorzystaé
z tzw. strefy rozrywki. Polowa z nich przyznaje sie,
ze odwiedza punkty gastronomiczne i rozrywkowe
przynajmniej raz w miesigcu. To wiasnie sprawia, ze
spadki na rynku nie byly tak dotkliwe, a caly sektor
pomimo trudnosci nadal pozostaje dochodowy. Oczy-
wiscie, nie wszedzie w réwnym stopniu. Niemniej
wzrostowa tendencja utrzymujaca si¢ od diuzszego
czasu potwierdza, ze rynek odbija si¢ od dna recesj.

Prognozy méwia, ze rynek gastronomii w 2014
roku wzrosnie nawet od 3 do 5 proc. Kolem zamacho-
wym calego sektora ma by¢ narastajacy trend coraz
to czestszej konsumpcji poza domem Polakéw, przy
ogélnej poprawie koniunktury gospodarczej. Biezacy
rok ma by¢ czasem odwilzy i znacznej poprawy
sytuacji dla restauratoréw. Jednak sukces w kolej-
nych latach zaleze¢ przede wszystkim bedzie od
poprawy koniunktury nie tylko polskiej gospodarki,
lecz w réwnym stopniu rynkéw swiatowych. B
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Zr6dio: dane finansowe do zestawienia dostarczyla firma Bisnode D&B




