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Czarne chmury nad branzg piekarnicza

alka o rentownos¢, lawina upadfosci, rekordowo niskie spozycie

pieczywa w kraju, mate korzysci ze wspodtpracy z sieciami

handlowymi, pogarszanie jakosci produktéw... Problemy, z jakimi

boryka sie branza piekarnicza, wymienia¢ mozna niemal bez
konca. Poradzi¢ sobie na tym trudnym, mocno konkurencyjnym rynku, potrafig
tylko nieliczni.

Dobrze przeda przede wszystkim te firmy, ktére postawity na witasne punkty
sprzedazy i poszerzenie asortymentu, na przyktad o wyroby cukiernicze.
W branzy rozdrobnionej do granic mozliwosci nie sposéb walczy¢ cenowo,
bowiem zawsze znajdzie sie ktos, kto zaoferuje tarisze pieczywo. Ratunkiem
moze by¢ wiec tylko rozsadne, przemyslane inwestowanie oraz Stawianie
przede wszystkim na jako$¢ i innowadje.

Wedtug prognoz Instytutu Polskie Pieczywo, spozycie pieczywa
w gospodarstwach domowych w 2015 r. wyniesie zaledwie 45,3 kg na osobe.
To az 0 25,5 kg mniej, niz 10 lat temu i 0 2,5 kg mniej, niz w minionym roku. Co

prawda wsréd przedstawicieli branzy pojawiaja sie gtosy, ze spadek konsumpdji
pieczywa wkrotce wyhamuje, a spozycie nawet sie lekko odbije, jednak dopoki
przewidywania te nie znajda odzwierciedlenia w statystykach, pozostana tylko
optymistycznymi zyczeniami.

Mniejsze spozycie pieczywa, bedace rezultatem zmian zwyczajow
zywieniowych Polakow - ktorzy chetniej siegaja m.in. po stodkie przekaski
czy ptatki zbozowe - moze miec tylko jeden efekt: nieustajaca fale upadtosci
w branzy. Jak wynika z szacunkéw Stowarzyszenia RzemiesInikow
Piekarstwa RP, tylko w 2014 r. z piekarniczej mapy Polski znikto 300
podmiotéw. W ciggu catej minionej dekady liczba piekarni stopniata z 12
tys. do 9 tys., a wiec az o jedna czwarta.

Innym zjawiskiem, z powodu ktérego zamyka sie w Polsce (Srednio)
jedna piekarnie niemal codziennie, jest brak mtodych oséb chcacych
uczy¢ sie zawodu piekarza i cukiernika i przygotowywac do pracy
w branzy. Szacunkowe dane moéwig, ze w kierunku tym ksztatci sie

zaledwie kilkadziesigt oséb w catym kraju. Biorgc pod uwage, ze piekarz
to czesto zawdd przechodzacy w rodzinie z pokolenia na pokolenie,
mozna spodziewac sie, ze brak nowych fachowcoéw takze przyczyni sie do
zamykania biznesow.

tatwo nie maja rowniez ciastkarze, cho¢ w ich przypadku przynajmniej
rynek wykazuje tendencje wzrostowa. Polska to lider Europy Centralnej
w produkcji ciastek i herbatnikéw, a sprzedaz detaliczna obu tych
produktéw z roku na rok rosnie srednio o ok. 1 proc. (caty rynek warty
jest ok. 1,8 mld z). Mimo to w zupetnie innej sytuacji znajduja sie dzi$
duzy, obecni w sieciach handlowych producenci ciastek pod znanymi
brandami, a w innej - mali wytwdrcy ciastek swiezych, dla ktérych czesto
ciastkarstwo jest biznesem dopetniajacym czes¢ piekarnicza. Dla polskich
producentéw ciastek sporym wyzwaniem pozostaje przede wszystkim
wpisanie sie w nowe trendy konsumenckie, zwtaszcza pocigg do zdrowej,
niskokalorycznej zywnosci. Nie wszyscy potrafia jednak znalez¢ odpowiedz
na te potrzebe.






